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Cuadro de sintesis:

Tengo un particular interés con el Forum del Caravaning con el que comparto el
interés por los vehiculos de recreo, de la Caravana a la Autocaravana.

Después de un largo ciclo expansivo a ritmos muy elevados, hay todos los indicios
que continuara con una demanda mas circunscrita a determinadas categorias de
conductores. Tenemos la sensacién que se pueda aprovechar en corto y medio
plazo un mercado no mas vertical, con un segmento de mercado mas horizontal,
abierto a una oferta mas variada con la demanda.

Es un elemento que a mi parecer deberia de resaltar en el Forum para dar una
vision del presente, pero también la hipdtesis de como se disefiara en el futuro
el mercado del vehiculo de recreo.

El analisis tiene como base el mercado Europeo y los varios paises del viejo
continente que lo componen, con la situacion de la libre demanda y la oferta
diferente entre ellos, y los motivos propios entre ellos de una cultura de las
vacaciones y el tiempo libre que se convierte en modelos de comportamiento,
gue pueden ser considerados homogéneos.

Sobre esta base he disefiado el recorrido de mi intervencién, subdividiéndolo en
mas capitulos.

1° El mercado en Europa Fuertes perspectivas de crecimiento.

No es correcto hacer previsiones solo fiandonos en la corriente. Las perspectivas
de desarrollo se basan el algunos aspectos que podemos considerar la motivacion
de la nueva demanda. Se me ocurren algunas:

- El placer de viajar al interior del propio pais y aquellos del continente.

- El deseo de unas vacaciones autogestionadas y no confiadas a modelos
predisefiados.

- El deseo de unas vacaciones creativas en contacto con los lugares.

- La rueda que empuja a descubrir y conocer, elementos fundamentales en un
tiempo libre consciente y participativo.

Podemos decir en sintesis, que quien escoge una autocaravana e€s como Si
abriese una agencia de viajes propia.



2° Las perspectivas a corto plazo.

En el mercado europeo hay areas de larga y consolidada formacion pero también
hay otras que estén solo en los albores. En las primeras todavia los margenes son
altos y no se puede hablar todavia de indicios de saturacion. En las segundas, las
perspectivas solo ahora se estan formando, por ello los margenes de desarrollo
son elevados.

Hay que tener en cuenta un hecho, el desarrollo emergente del turismo ha
producido en algunas areas profundos desequilibrios medioambientales, con las
vacaciones al aire libre en el territorio, no habrd més una presencia que lo
urbaniza hasta cambiar las caracteristicas, pero necesita ser organizado para
ofrecer receptividad a una presencia dulce o como se suele decir eco-
compatible, la presencia del area acondicionada va en esta direccion.

3° La motivacion del desarrollo: del turista al viajero.

El diafragma que separaba el primero del segundo se vuelve siempre mas sutil,
el turista tiene un destino, el viajero tiene una motivacion, el primero va a un
determinado lugar, el segundo va por los lugares, lo hace porque es motivado a
conocerlos y a descubrirlos, es como pasar de una imagen fija a una en
movimiento, este es el paso que rinde actualidad de fuertes perspectivas de
crecimiento del vehiculo autocaravana, el esquema fijo de la vacacién, aunque
atractivo, inevitablemente resulta repetitivo, el esquema de la vacacion en
movimiento es fruto de la fantasia, de la invencion, de la satisfaccion de tener
un bien propio y no uno de serie.

4° Los ultimos datos estadisticos.

El signo positivo después de un par de estaciones complejas y dificiles, tiende a

reaparecer y continuar el momento econdmico general no favorable a las

perspectivas de desarrollo, pero las autocaravanas a diferencia del automovil
tiene elementos que lo hacen flotar en un momento de éxtasis del mercado
ccuales son? los mas evidentes son dos:

a) El vehiculo habitable es medio de movilidad y de transporte y la carga es
como un valor afadido, que se adjunta a la naturaleza, a los lugares, a los
eventos, a la tradicion, a la cultura. El destino de la movilidad no es un
aparcamiento o un garaje, las etapas se viven en primera persona.

b) El territorio es un bien precioso y urbanizarlo significa sustraerlo a la funcion
de muchos para asignarlo a unos pocos, de una concesion de irreversibilidad
se pasa a una de reversibilidad, quiere decir que la autocaravana va y viene
de un lado para el otro y no se asienta nunca definitivamente en un lugar.



5° la comunicacion con el territorio.

Es un argumento que he iniciado en anteriores capitulos, pero deseo hacerlo mas
claro. Cada pais europeo tiene el propio concepto y la propia cultura de la
comunicacion tras el territorio y el turismo. Con los instrumentos que facilitan la
movilidad hay un intercambio de experiencias y de informacién que nos llevan a
definir siempre mejor los modelos que podemos considerar ideales o mas
correctas, las carreteras que facilitan la construccién de los itinerarios, son
como circuitos de arterias y venas que un poco cada vez hacen circular un flujo
turistico homogéneo, se determinara un intercambio de motivacion y intereses
conocidos, que nos llevaran a una comunicacion nueva entre el territorio y el
turismo.

¢Es posible que el autocaravanismo pueda determinar un fendmeno de estas
dimensiones? Estos vehiculos son diferentes los unos de los otros, pero tienen la
capacidad de resultar homogéneas sus funciones, el primer paso se obtendra en
la comunicacion con el territorio si nos habituamos a considerarlo por sus valores
ambientales y encuentra en ello él estimulo para las vacaciones y el tiempo
libre.

6 La produccion de vehiculos de recreo.

Los datos de las industrias estan viviendo en un momento expansivo, las
industrias no solo aumentan la produccién sino que desarrollan estructuras
organizadas, que se dirigen a un mercado mas amplio, no es casual que en este
proceso econdmico se estan inyectando grandes grupos financieros que invierten
en la industria del vehiculo de recreo, un paso importante que tiene sus propias
contraindicaciones, desaparece el emprendedor de origen artesanal y entra el
manager, el riesgo es aquel de la personalizacion del producto, pero la ventaja
en términos de desarrollo es la de poder contar con recursos de base
notablemente mas amplios, el resultado es que no solo la produccién sera mayor
y mejor sino que, estara en sintonia con el nuevo mercado, las inversiones que
quieran alargar las perspectivas de la oferta deben de apuntar en sus proyectos
a la busqueda de nuevos materiales, su experimentacion, y al control y la
seguridad en el servicio post venta.



